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Promocja Polski w czasie XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich 
i kluczowe działania promocyjne POT



Polska w Mediolanie  
w czasie XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich

Promocja Polski w Mediolanie 
w kontekście Zimowych Igrzysk 
Olimpijskich ma charakter 
kompleksowy, wielokanałowy 
i długofalowy, łącząc działania 
w przestrzeni miejskiej, na 
kluczowych targach turystycznych 
oraz w mediach cyfrowych.



W przestrzeni miasta 
realizowana jest kampania 
outdoorowa, obejmująca 
nośniki w mediolańskim 
metrze, personalizowany 
tramwaj oraz flotę autobusów 
miejskich. 

Polska w Mediolanie.  
Plan promocji w przestrzeni miejskiej
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Istotnym elementem promocji jest 
udział Polski jako Kraju Partnerskiego 
w międzynarodowych targach 
turystycznych BIT w Mediolanie 
w dn.10–12 lutego 2026 

Międzynarodowe Targi Turystyczne BIT w Mediolanie



Międzynarodowe Targi ITB w Berlinie



Rekordowy rok w polskiej turystyce



Najnowsze dane są imponujące:

36,4 mln 
korzystających z bazy noclegowej turystów ogółem, wzrost o 10 %

7,45 mln 
turystów korzystających z bazy noclegowej z zagranicy, wzrost o 12 %
 

165 mld
wkład turystyki w PKB, rok wcześniej 145 mld 

Rekordowy rok w polskiej turystyce



NIEMCY  1 mln 696 tys. (+8,5%) 

UKRAINA  782 tys. (+6,0%) 

WIELKA BRYTANIA   647 tys. (+15,2%)

USA  534 tys. (+11,0%)

CZECHY 409 tys. (+16,8%)

WŁOCHY 274 tys. (+27,2%)

LITWA  243 tys. (+14,7%)

HISZPANIA 200 tys. (+12,9%)

FRANCJA 197 tys. (+15,2%) 

HOLANDIA  194 tys. (+7,4%)

Rekordowy rok w polskiej turystyce



https://allegro.pl/oferta/podroz-po-top-atrakcjach-turystycznych-polski-18251877498

Polska Organizacja Turystyczna 
wspiera 34. finał WOŚP



Dziękujemy 
i zapraszamy do rozmowy
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